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lub Med,Adieu la période

des rouges en banque et de

baisse de régime et de
clientele pour le Club Med qui
affiche depuis quelque temps un
salutaire retour aux bénéfices,
grace a des chiffres d'affaires avoi-
sinant les 278 millions d'écus et un
taux de fréquentation supérieur a 5
% par rapport aux exercices préceé-
dents.
C'est le temps du re-nouveau et
Philippe Bourguignon, le sympa-
thique et dynamique P.D.G du Club
Med le clamait haut et fort a la
Conference de Presse du 25 jan-
vier dernier qu'il donnait au Club de
Jerba la Douce, aux quelques cent
journalistes (dont Nuance) interna-
tionaux invités pour la circonstance
pour la presentation du nouveau
catalogue Trident Eté 1999.
La campagne mondiale de commu-
nication du Club Med s’intitule
«étre re» et on sait maintenant
pourquoi : dans des villages com-
pletement re-lookés d'ici I'an 2000,
le GM (gentil membre) se re-ssour-
ce el re-vit... En un mot, Club Med
veut re-prendre sa place parmi les
grands mondiaux du Tourisme et
s'habiller d'un costume tout neuf
avant l'arrivée du troisieme mille-
naire.
1999 sera une année qui bouge
avant I'an 2000 quand le Club Med

fatera son 508 anniversaire pong-
tué par I'ouverture de son premier
parc de loisirs qu'il ouvrira a Paris,
le Club Med World.

Club Med veut redéfinir son offre en
présentant son catalogue de
maniere plus attractive et plus clai-
re, répartissant ses villages en cing
catégories bien précises, allant de
la sympathique case jusqu'au 4 tri-
dents, sans oublier la formule villa
(presente a Tozeur).

Club Med se veut aussi plus inven-
tif en créant de nouveaux sports,
de nouveaux spectacles, de nou-
veaux forums, événements, cir-
cuits, escapades, week-ends et
escales.

Bonne nouvelle lancée par philippe
Bourguignon : les prix sont a la
baisse pour une qualité constante,
sinon meilleure... Espérons que
cette répercussion se fera aussi
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sentir en Tunisie
ou les prix sont
déja inférieurs de
30 a 50 % par
rapport aux prix
parisiens.

Les enfants sont
toujours les rois
au Club Med et
ce sont guelques
cinquante activi-
tés qui leur seront
proposees dés
'éteé 1999 dans
les baby, mini et
petit clubs selon =
les 4ages des
enfants
L'essence de la
philosophie du Club n'a donc pas
changé : Donner limage d’'un Club
pour tous, quel que soit son age, ol
on peut passer ses vacances en
toute liberte sans déranger le plaisir
des autres.

Le sport est également & |a féte
chez Club Med ou champions
olympiques viennent grossir les
rangs des quelgues 1800 moni-
teurs de sport, pour initier ou amé-
liorer les performances des GM.
Par exemple, en été 1999 a Jerba
la Douce, des stages de tennis ATP
(la référence mondiale) seront
organiseés.

Enfin, le spectacle, jadis réputé au
Club Med, est en train de re-gagner
ses lettres de noblesse et la preuve
flagrante en a été donnée a Jerba
la Douce lors de la premiére mon-
diale, devant les journalistes invi-
tés, du spectacle «Zorro» ; un vrai
spectacle professionnel pourtant
animé par des amateurs... Décors,
costumes, regies, chorégraphies :
tout etait parfait ! Rappelons nous
que 800 GO animateurs président
aux destinées des quelques 30000
spectacles annuellement, n'utili-
sant pas moins de 10 tonnes de
paillettes !

La Tunisie sera également 2 la féte
en juin et septembre prochains
lorsque le Club Med 2 (le plus beau
voilier du monde) fera escale a
Tunis pour la premiére fois de son
histoire.

Le mot de conclusion de Philippe
Bourguignon portait le Club a une

autre dimension lorsqu’il évoquait
la Fondation Club Med qui s'occu-
pe aussi bien de construire de nou-
velles écoles en Afrique que de
repeupler les fonds sous-marins en
Polynesie. Il disait aussi : «Le Club
Med a toujours aidé les peuples a
se cOtoyer et a mieux se com-
prendre ; il annihile les barrieres du
racisme et apprend quotidienne-
ment a vivre la mondialisation...»
Le «bronzing cocotier», c'est bien
fini et Club Med vient de nous
prouver qu’il était passe, avant le
troisieme millénaire, d’une socié-
té de vacances & une société de
loisirs |







